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Brescia, commercio a picco

Emergenza Coronavirus  Crollo delle vendite a marzo:
con un -85% e il peggior dato a livello nazionale
L’allarme delle categorie: «I1 20% non riaprira»
Tra paura e regole ripartenza a vuoto dei mercati

m L'allarme delle associazioni  siregistri, insieme alle provin-  tra paure e problemi per la si-

di categoria rimbomba nel ce di Bergamoe Monza-Brian-  curezza solo Lumezzane, Fies-
giornoincuilincubo pitinero  za, il rend peggiorenonsoloa  se e Visano hanno rimesso in
sitraduce in cifre: nel Brescia-  livelloregionale, maancheita-  pista le bancarelle, mentre al-
no nel corso del mese di mar-  liano. Diqui,ilmonitodeirap-  tri Comuni hanno preferito ri-
zo i consumi sono franati presentantidicategoria:«Sen- mandare. Infine sono tre mi-
dell'85%. Ilverdettoarrivadal-  zaunaiutoil 20% delle attivita  lioni gli italiani pronti a rimet-

lo studio di Confimprese, che  chiudera». Ripartenza fiacca tersiinviaggioinvistadelleria-
sancisce come nel Bresciano anche per i mercati scoperti:  perture di lunedi. A PAGINA 2-21

L'epidemia La trincea della ripartenza

Crollo del commercio:
vendite giu dell’85%

«E i1l 20% delle attivita
non riaprira i battenti»

A marzo consumi a picco: Mg s
a Brescia il peggior dato [ty cpeetervi
nazionale e regionale e
Categ()rie j_n agitazione alla ripartenza

Nuri Fatolahzadeh dirla con irappresentanti delle  lepiccoleimprese, che oranon
n.fatolahzadeh@giornaledibrescia.it associazioni categorie - «<abbia- vede alcuna prospettiva se non
moilforte sentorechedescriva  la paura, e lo sconforto, di non
un’approssimazione per difet- ~ riuscire a farcela. O, almeno,

BRESCIA. La preoccupazioneve-  to». non senza essere equipaggiati
ra, quella che non li fa dormire Lanuovanormalitidelmon-  con «armi e armature» idonee.
dinotte, eécheimesipiibui-in  do del commercio ha avuto un

realta - lidebbano ancora cono- risveglio brusco. Una grande | numeri. A fornire un valore al

scere. Al punto che persino se  glavina cherischia ditrascinare
siparladi«bruscafrenata»siha  rovinosamente a terra anche
I'impressione di minimizzare  coloro che, fatica dopo fatica,
la situazione. Per capirlo basta  stavano cercando di mantene-
fare sfilare - economicamente  rein equilibrioiproprinegozi, i
parlando - due crude percen-  propri alberghi, i propri risto-
tuali, atroci e impietose: i con-  ranti e che hanno tentato - in
sumi sono franati a -85% e le  primabattuta - dinonlicenzia-
porte che resteranno chiuse a  re il personale che conoscono
doppia mandata rappresenta-  daunavitae del quale conosco-
no il 20%, una stima che - per  no ormai le famiglie. Un mon-

do, quello del commercio e del-

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE



GIORNALE DI BRESCIA AR 2020

www.datastampa.it Tiratura: 29868 - Diffusione: 26117 - Lettori: 427000: da enti certificatori o autocertificati . Superficie: 91 %

e

crollo dei consumi é lo studio
vergato da Confimprese e con-
dotto in partnership con EY at-
traverso |’ Osservatorio perma-
nente. L'indagine evidenzia la
parabola nera legata ai mesi
scanditi dal dramma Coronavi-
rus, che ha letteral-

mente riscritto la

storia di questi set-

tori.

La Lombardia &
laregionechehare-
gistrato il peggior
trend nel mese di
marzo: -83%, segui-
ta da Toscana
(-80,9%), Emilia-Romagna
(-80,5%) e Veneto (-80%). Il
Nord-ovestregistrauna flessio-
ne 81%, trainato in particolare
dallaLombardia e dalle provin-
ce pill colpite dal virus. Provin-
ce tra cui e inclusa anche Bre-
scia che, con un calo dell’85%
registra - esattamente come
Bergamo, una performance
peggiore siarispetto allamedia
nazionale sia rispetto a quella
regionale.

Sottolo scanner dell'Osserva-
torio cisono ancheisingoli set-
‘ori: abbigliamento e accessori
‘egistrano il trend peggiore
-82%), seguito da food&beve-
‘age (-78%), quindi il non food
-74%). Si tratta, in sostanza, di
1n andamento legato in parte
il fatto che alcuni operatori
1anno potuto proseguire le atti-
7ita con un’operativita - sep-
our ridotta ai minimi termini -
lurante il lockdown. A questo
>ontribuisceanche una modifi-
-a fisiologica dell’orientamen-
.0 dei consumatori, concentra-
iprincipalmente versol’acqui-
sto dei beni di pill immediata
1ecessita.

.e proteste. Se perd nel pieno
Jellemergenza tutti erano

ronti all'impatto, a fare salire

sugli scudiirappresentantidel-

e categorie & proprio 'avvio di

Juesta agognata fase due «im-

Jrovvisata e senza alcun crite-

-joné aiuto». A partire dal calen-
dario prescelto per
le aperture bollato
come «inspiegabi-
le» (con le attivita
previste al via il 18
maggio e i bar e ri-
storanti posticipati
ulteriormente agiu-
gno).

«La fase due ci
stamettendo davveromoltaan-
j0scia, fatichiamo a compren-
Jerne la logica e c¢’& un misto
ra rabbia e disperazione. Sia-
mno in completo disappunto,
rerché le nostre categorie sono
n grado di gestire le criticita
>on grande senso di responsa-
Jilitd» & l'arringa sfoderata da
Jarlo Massoletti (Confcom-
nercio). L'esempio, secondo
ui, & servito su un piatto d’ar-
zento: «Non mi spiego perché
lopo un periodo nel quale si e
>onsentito ai supermercati di
lavorare non senza soluzioni di-
scutibili, il problemadovrebbe-
ro ora essere i piccoli esercizi
dovei controlli sono di pil1 sem-
plice applicazione». Da Confe-
sercenti, la voce ad alzarsi e
quella di Alessio Merigo, che
senza giri di parole chiarisce:
«Il nostro dissenso verso que-
ste misure & ampio, le imprese
non hanno avuto alcun aiuto
se non quello, distribuito a
pioggia, dei 600 euro. Questa &
unalogicasuperficiale e provvi-
soria e della cassa integrazione
non c’e¢ neppure 'ombra. Sa-
rebbe tempo di passare dalla
politica delle promesse alla po-
litiche delle cose da fare. La si-
tuazione, qui e ora, & da allar-
me rosso: i licenziamenti sono

in corso ele conferenze stampa
del premier Conte ci hanno
francamente stancato».

Lerichieste. Nessuno & convin-
to che la chiave di volta sia
I'e-commerce che «pudal mas-
simo salvare il 10% degli incas-
si, per dare una prospettiva ro-
sea» fanotare Massoletti. Sem-
mai, la fase due dovrebbe esse-
re accompagnata da aiuti ben
diversi. Di qui, le richieste che
Confcommercio e Confeser-
centi schierano sul tavolo con
vocidiverse ma contenuti pres-
soché identici.

Il punto di partenza, perle ca-
tegorie, ¢ netto: questi settori
non sono stati aiutati in alcuna
maniera. E allora serve in pri-
mislacancellazionedelle impo-
stealmeno perimesi contrasse-
gnati dall’emergenza, a partire
dalla Tari, e conla possibilita di
rateizzare le mensilita future.
L’altro capitolo accende i fari
sulla tassa di occupazione di
suolo pubblico: anche in que-
stocaso larichiestae diazzerar-
laperimesidichiusura delle at-
tivita con la richiesta, ai sinda-
ci, di concedere piu spazio
esterno per laripartenza senza
costi
I'esempiodiMilano. Terzo pun-
to: 'imposta di soggiorno, che
vaabolita senza esitazione, per-
ché - incalza Merigo - «peril tu-
rismo il 2020 & un anno perso».
11 direttore di Confesercenti fa
unpasso in pilt: «Per questo set-
tore serve assolutamente un
pianoad hoc, gli albergatoriso-
noin ginocchio e non hanno la
possibilita concreta di riparti-
re». Confesercenti rivendica an-
che liquidita garantita «in ter-
mini di reale concessione, per
ché sinora nessuna banca ha
detto di si alle richieste presen-
tate». Il grido d’allarme & chia-
ro. Quali le risposte? //

agoitintivi enoriondn
aggiuiiivi, StyuUCIiuy
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L'INDAGINE

Il dato nazionale.

Le vendite sono diminuite del
40% gia prima del decreto «io
resto a casa» dell'11 marzo. Il
conseguente blocco delle attivita
e degli spostamenti ha fatto si
che marzo si sia assestato al
-79% con fatturati azzerati nella
seconda parte del mese.

In Lombardia.

La Lombardia € la regione che ha
registrato il peggior trend nel
mese di marzo (-83%}), seguita
dalla Toscana (-80,9%). Risultato
trainato in particolare dalle
province piu colpite dal virus:
Brescia, Bergamo, Monza Brianza
(-85%) e Milano (-83%).

A picco. Nel Bresciano crollo record delle vendite
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